PRESSEINFORMATION

WENIGER PLASTIK: LIDL OSTERREICH VERPACKT APFEL
AB SOFORT PLASTIKFREI

WEITERE NACHHALTIGE VERPACKUNGSUMSTELLUNGEN: 66 TONNEN
WENIGER PLASTIK

Lidl Osterreich spart weiter Plastik bei Verpackungen ein: Ab sofort sind alle Apfel in den
heimischen Filialen plastikfrei verpackt. Durch mehrere nachhaltige
Verpackungsumstellungen bei Obst und Gemiise spart Lidl Osterreich jihrlich

mittlerweile iitber 66 Tonnen Plastik ein.

Schon seit Jahren optimiert Lidl Osterreich gemeinsam mit seinen Lieferanten verschiedenste
Verpackungen. So sind beispielsweise seit 2021 bereits alle heimischen Bio-Obst- und
Gemisesorten nur noch lose, in nachwachsenden Rohstoffen oder kompostierbaren
Materialien verpackt. Nur ein Jahr spater folgte die Umstellung aller verpackten Zitrusfriichte

auf nachhaltige Verpackungen aus Zellulose.

,verpackungen sind wichtig. Sie schiitzen unsere Lebensmittel beim Transport und sorgen,
dass sie langer frisch bleiben. Aber ebenso wichtig ist der ressourcenschonende Umgang mit
ihnen. Diesen Weg gehen wir nun weiter und stellen alle unsere Apfel auf plastikfreie
Verpackungen um®, so Karsten Kremer, Geschaftsleiter Einkauf & Marketing bei Lidl
Osterreich. Statt Beuteln aus Plastik und Kartontassen mit Folien kommen ab sofort nur noch
nachhaltige Zellulosenetze und FSC-zertifizierte Vollkartontassen mit Recyclinganteil zum
Einsatz. Rechnet man alle bisher umgesetzten Mafnahmen bei Obst und Gemise zusammen,

spart Lidl Osterreich jedes Jahr mehr als 66 Tonnen Plastik ein.
Plastikreduktions-Strategie: Fortschritte und noch mehr Transparenz

Auch in Zukunft mochte Lidl Osterreich dort, wo es maoglich ist, weiter den Einsatz von Plastik
reduzieren. Im Zuge dessen wurden die Ziele der gemeinsam erarbeiteten Plastikstrategie der

Unternehmen der Schwarz Gruppe , REset Plastic” noch ambitionierter gestaltet: Der Einsatz
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von Plastik bei Eigenmarkenverpackungen und Transporthilfen soll bis 2025 statt um 20 %

nun sparteniibergreifend um mindestens 30 % reduziert werden.

In diesem Zusammenhang hat sich Lidl Osterreich noch héhere und umfassendere Ziele
gesteckt und zeigt seit 2023 auch transparent die Fortschritte der Plastikreduktions-Strategie
auf nationaler Ebene. Eines dieser Ziele ist der Ausbau von losem und plastikfrei verpacktem
Obst und Gemdse. Das Ziel bis 2025 ist ein Anteil von 50 %. ,Dieses Ziel haben wir schon
heute fast erreicht. 2022 lag der Anteil noch bei 38 %, mittlerweile sind schon 46 % unserer

Obst- und Gemiseartikel lose oder plastikfrei verpackt®, so Kremer.

Zusammenfassung der nationalen Plastikreduktionsziele bis 2025:

e 35 % weniger Plastik bei Eigenmarkenverpackungen und Transporthilfen in Relation zum
Umsatz (g/€) (Basisjahr 2017). Stand 2022: 32 % (nicht inflationsbereinigt)

e Absolute Kunststoffreduktion in Tonnen um 35 % (BJ 2018). Stand 2022: -31%

e Kunststoffreduktion g/Stick -30 % (BJ 2018). Stand 2022: -26 %

e Reduktion Einsatz von Virgin Plastic in Eigenmarkenverpackungen um 50 % (BJ 2018).
Stand 2022: 44 %

o 100% der Eigenmarkenverpackungen sind maximal recyclingfahig. Stand 2022: 53%

e Durchschnittlich 25 % Rezyklat in Eigenmarkenverpackungen aus Plastik. Stand 2022: 19%

e Anteil an losem oder plastikfrei verpacktem Obst und Gemiise mindestens 50 %. Stand

2022:38 %

Weitere Kennzahlen inkl. Definitionen finden Sie auf
https://corporate.lidl.at/verantwortung/gut-fuer-den-planeten/ressourcen-
schonen/at_pfiatdiplastik

Diese Presseaussendung ist zur Verbreitung in Osterreich bestimmt.

Bild: Lidl Osterreich spart weiter Plastik ein: Alle Apfelsorten sind ab sofort plastikfrei erhdltlich.

(Abdruck fiir Pressezwecke honorarfrei, Fotocredit: Lidl Osterreich)
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Uber Lidl Osterreich

Wir bieten unseren Kunden einen einfachen und schnellen Einkauf zum besten Preis-Leistungs-Verhdltnis. Seit
dem Start 1998 haben wir uns erfolgreich am heimischen Lebensmittelmarkt etabliert. Heute arbeiten bereits rund
5.800 Mitarbeiter bei uns: in der Salzburger Zentrale, in den drei Logistikzentren in Laakirchen, Wundschuh und
GrofBebersdorf und in Uber 250 Filialen.

AuBerdem wurden wir auch heuer wieder zum ,Besten Handler des Jahres” in Osterreich gewéhlt: In unserem
smarten Sortiment mit Gber 2.200 Artikeln gibt es alles fir den taglichen oder wochentlichen Familieneinkauf.
Vieles davon kommt AMA-zertifiziert oder in Bio-Qualitat von heimischen Lieferanten. Ein durchdachtes
Logistikkonzept erméglicht neben Frische ein Angebot von jahrlich rund 6.000 zusatzlichen Artikeln, darunter
heimische Schmankerl und internationale Spezialititen. Mit den beiden Geschéftsfeldern Lidl-Reisen und Lidl-
Connect haben wir weitere attraktive Angebote fiir Lidl-Kunden. www.lidl-reisen.at, www.lidl-connect.at

Auf dem Weg nach morgen

Nachhaltiges Engagement und verantwortungsvolles Wirtschaften sind uns wichtig. Dabei geht es um mehr
Bewusstsein flr ein verantwortungsvolles Handeln gegenliber Konsumenten, Lieferanten, Partnern, Mitarbeitern,
Umwelt und der Gesellschaft. Wo méglich sagen wir ,Pfiat di Plastik” und reduzieren oder verzichten auf
Kunststoff. Wo dies nicht sinnvoll ist, achten wir auf gute Recyclingfahigkeit und hohe Recyclinganteile. GroBen
Wert legen wir auBBerdem auf die Reduktion der Lebensmittelverschwendung: Mit unserer ,Rette mich Box“ und
gezielten Rabattierungen um bis zu 50 % retten wir Lebensmittel vor der Biotonne. Griinstrom und
Photovoltaikanlagen auf unseren Filialen vermeiden zusétzliche CO,-Emissionen und leisten damit einen Beitrag
zum Klimaschutz. Mit der Lidl Klimaoffensive als Teil unserer ganzheitlichen CSR-Strategie stellen wir Taten vor
Worte und setzen uns ehrgeizige, ambitionierte Ziele. Mehr Infos zum nachhaltigen Engagement gibt’s auf
www.aufdemwegnachmorgen.at

Bei Riickfragen wenden Sie sich bitte an:

Lidl Osterreich

Hansjorg Peterleitner
Unternehmenskommunikation
Tel.: +43/(0)662/44 28 33 - 1310

E-Mail: presse@lidl.at
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